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(2-3 annosta Luken kokoiselle jalkapalloilijalle)

2 avokadoa

2-3 chilid oman maun mukaan

2—4 valkosipulin kyntta oman maun mukaan
Ruukkubasilikaa.

Yhden limen meha.

Oliividljya 2-3rkl.

Suolaa ja pippuria.

Spagettia 300-400 g.

Parmesaania

Jalotofu (paahtopalat maustettu revitty tofu)

Valmistusohje:

Paloittele chilit, avokadot, valkosipulit ja basilikat kulhoon. Lisaa limemehu
ja oliividljy. Suolaa ja pippuroi. Keitd pasta kypsaksi. Lisda kulhoon myds
ripaus keitinvettd, etta ainekset saavat "kermaisuutta” eli sulavat

hteen. Paista tofu i nausteita oman m mukaan. Parme
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SIGNS 5X OLYMPIC GOLD MEDALIST
& 14X WORLD CHAMPION

KATIE LEDECKY

Sponsoroinnin perusteita



Sponsoromnt ja
urhetlumarkkinointi:
yleisia haasteita

”Asiakkaat eivdt pyydd, eivitkd osaa ostaa tai | |
hyodyntaa sita (sponsorointia). Se on meiddn tehtdyamme
tuottaa sitd tietoa, mutta kun mekaan emme osaa sitd tuoda
esille maksimaalisella tavalla. Pitdisi olla asiakkaiden
kasvukumppaneita ja olla kiinnostuneita heiddan kasvustaan”

Mika Eskola (Toimitusjohtaja, HC TPS, Kauppalehti, 30.9.2015) .

"Nykypdivind muiden asioiden kanssa luodaan lisiarvo
Jja sen pddlle tulee se vanha mainosndkyvyys.

Mikko Kuosmanen (Toimitusjohtaja, Sotkamon Jymy, Kauppalehti
4.10.2015)

“Urheiluseurat ovat ’gag(gn litkevaihtoaan suurempia toimijoita,.
Jjotka voisivat olla paikallisesti valtavia vaikuttajia. Se pitdisi

seuroissa vihdoin ja viimein oivaltaa, eikd olla niin helvetin
peloissaan kaikista urheilun ulkopuolisista asioista

Arto Kuuluvainen (Urheilulehti, 1.8.2018)




Karrikoittu
lahtotilanne
Suomessa

» Urheiluseurat usein taloudellisessa ahdingossa.

* Yritykset eivat nae sponsoroinnissa todellista lisaarvoa.

Sponsorointi on latautunut termi (vrt. Sponsorship) - kaytetaan usein
esimerkiksi termeja brandilahettilas ja yritysyhteistyo.

Sponsoroinnin tulisi olla vastikkeellista

- Suomessa hyvantekevaisyyden stigma palanut syvélle sponsoroinnin
orvasketoon

—> el sinansa mitaan pahaa, mutta ei tue liiketaloudellista |ahestymistapaa
sponsorointiin

—> pitkassa juoksussa rajoittaa urheilun kasvumahdollisuuksia.




Taktinen vs. strateginen
sponsoromth

o Hyva ymmartaa, etta sponsorointia on eri tasoista. Pitkalti tasta syysta
esimerkiksi sponsoroinnin mitattavuus koetaan haastavaksi.

o Taktiseksi sponsoroinniksi voidaan kutsua nopeaa myyntia hakevia
sponsoroinnin aktivointeja. Kdytannossa naita voivat olla esimerkiksi
myyntipisteet yhteistyokumppanin tapahtumissa, koeajot tjsp.

o - liidien keradminen tapahtumista, sponsorointikohteen kautta
toteutettavat promootiot/tarjouskampanjat jne.

o Strateginen sponsorointi taas tihtaa enemman yrityksen brandin
rakennukseen. Ydinajatuksena tehda yhteistyota tahojen kanssa joiden
brandissa on sellaisia ominaisuuksia joihin halutaan myos yritys
liitettavan.
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Chart of the Day

15 MARCH 2017

16% of Arsenal Fans have Flown with Emirates

Arsenal Fans’ Engagement with Emirates and Foreign Travel*
f /ho have flown witt tes at some point

I IDX 2.01

VACATION
BUSINESS

No toimiiko se
sponsoromti?
CASE: Arsenal &
Emwrates

Emirates osti peliasumainoksen ja
stadionin nimioikeudet, mutta teki
diilin myds CRM-datasta. CRM-
datan vaihto Emiratesin ja
Arsenalin valilla rakensi molempia
osapuolia hyddyttavan kanavan.
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MIKSI YRITYKSET SPONSOROIVAT URHEILUA:







